
[image: image1.png]



РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

СОВЕТ ДЕПУТАТОВ ГОРОДСКОГО ОКРУГА ЗАКРЫТОГО 

АДМИНИСТРАТИВНО-ТЕРРИТОРИАЛЬНОГО

ОБРАЗОВАНИЯ СИБИРСКИЙ АЛТАЙСКОГО КРАЯ

Р Е Ш Е Н И Е

05.12.2014                                                                                                   № 52/311
ЗАТО Сибирский
Об организации  проведения торгов на право
заключения договоров на установку и 
эксплуатацию рекламных конструкций на земельных
участках, зданиях или ином имуществе, находящемся в
собственности муниципального образования
городского округа закрытого 
административно-территориального
образования Сибирский Алтайского края
В соответствии с Федеральным законом от 06.10.2003 N 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", руководствуясь статьями 26, 61 Устава муниципального образования городского округа закрытого административно-территориального образования Сибирский Алтайского края, Совет депутатов ЗАТО Сибирский РЕШИЛ:

1. Установить форму проведения торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях или ином имуществе, находящемся в собственности муниципального образования городского округа закрытого административно-территориального образования Сибирский Алтайского края, а также на земельных участках, расположенных на территории городского округа  закрытого административно-территориального образования Сибирский Алтайского края, государственная собственность на которые не разграничена, в виде аукциона (далее – аукцион).
2. Рекомендовать Администрации ЗАТО Сибирский сформировать комиссию по проведению аукциона, определить её полномочия, порядок формирования и деятельности, определить порядок проведения аукциона.

3. Установить начальную цену аукциона равную стоимости годовой платы по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции определяемой  по формуле:
НЦ=БТ Х S х К1 Х К2 Х 12 месяцев, где:

БТ - базовый тариф стоимости одного квадратного метра рекламного поля, ежегодно утверждаемый Администрацией ЗАТО Сибирский по состоянию на 01 января текущего года на основании оценки, произведенной в соответствии с законодательством Российской Федерации об оценочной деятельности. 

S - общая площадь информационного поля рекламной конструкции (кв. м);

К1 - коэффициент, учитывающий площадь информационного поля рекламной конструкции. Его значение приведено в таблице:
	Площадь информационного поля
	от 0 до 18 кв м.
	от 18 до 54 кв м.
	от 54 до 90 кв м.
	от 90 и

более кв м.

	К1
	1
	0.8
	0.6
	0.4


К2 - коэффициент, учитывающий тип рекламной конструкции. Его значение приведено в таблице:
	N

п/п
	Тип рекламной конструкции
	Значение

коэффициента К3

	1
	Рекламные конструкции, обеспечивающие оформление объектов строительства, на ограждениях
	0,8

	2
	Рекламные конструкции со сменой изображения, электронные табло, видеоэкраны, светодинамические рекламные конструкции
	1,6

	3
	Иные рекламные конструкции
	1,0


4. Установить, что за размещение социальной рекламы (информация, направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства, населения и местного самоуправления), а также за размещение на рекламной конструкции праздничного оформления и рекламы, представляющей особую общественную значимость, плата за установку и эксплуатацию рекламной конструкции не взимается.
5. Решение опубликовать в газете «Сибирский вестник».
6. Контроль за исполнением решения возложить на комиссию Совета депутатов  ЗАТО Сибирский по вопросам бюджета, экономической политике и собственности (Л.Г.Рахаева).

	И.о. Главы ЗАТО
                                          Л.Г. Рахаева




